
マスターデータマネジメントを通じてロケーションデータ
を価値のある、実用的な資産に変える

高まるロケーション
データの重要性

ロケーションデータとは 
そしてその重要性について
ロケーションデータはこれまで以上に重要視されており、その中には企業の拠点や
不動産資産に関する情報をはじめ、以下のビジネス関連の詳細が含まれます。
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ロケーション、 
ロケーション。
これまでも重要でしたが、今まで以上に重要
性を増しています。

85%
のビジネスリーダーが、ロケーション情報は
事業の成功に向けてとても/非常に重要にな
ると回答しています。� 
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低品質なロケーション情報は、
業務を複雑化する原因に
不正確で分散されたロケーション情報は業務の非効率化を招き、業績を下げる原因
となります。例えば：

マスターデータマネジメントで
位置情報を適切に管理
多くの拠点を管理している場合でも、どこで商品が売れていて、誰が買っているのか
を把握したい場合でも、マルチドメインMDMはロケーション情報から付加価値を生
み出すことができます。

今日の顧客は、最寄りのコーヒーショップがどこにあるかだけでなく、座席や安全上の注意点、配
送方法などの情報も求めています。もちろん、コーヒーがどこで栽培され、どうやって運ばれてき
たのかも知りたがっています。このような環境では、ロケーション情報をうまく活用できるかどうか
が、ブランドの差別化につながります。マルチドメインMDMは、このようなデータの透明性、データ
がもたらすインサイトなどを企業に提供します。ロケーションデータを最大限に活用する方法につ
いては、stibosystems.com/ja/solution/multidomain-mdmをご覧ください。

マスターデータ管理を通じてロケーション
データを適切に管理 
MDMは商品、従業員、サプライヤーなどに関連するロケーションデータを管理し、価
値を高めるためのソリューションです。これにより、企業の経営を改善し、変革と成長
を促進します。

複数のシステムに渡る
データを統合

収益の増加
アップセルやクロスセルの機会を増加し、
ロケーション限定のプロモーションを実施
して返品を削減

データガバナンスを適用し
信頼を構築

洞察に基づく戦略的な
意思決定を実現

Source: 1Hanover Research, The State of Location Intelligence 2018
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サプライヤー登録
プロセスの複雑化

分析が困難複数システムに
データが分散

パーソナライズされた
サービスの提供が困難  

チャネル間における
一貫性の欠如

データコンプライアンス
の不備

ロイヤリティの向上
より効果的でパーソナライズされたマーケ
ティングキャンペーンや顧客体験を提供

市場投入までの時間を短縮
新しい商品を適切な顧客に、最適な場所で
提供

ユニークな体験
差別化のために革新的で魅力的な、データリ
ッチな体験を提供

海外展開
グローバルな言語要件に対応し、ターゲッ
ト化された多言語プロモーションを的確に
実施

透明性の向上
より深い洞察を得るために情報を一元化し
て透明性と信頼性を高める
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顧客へ提供する
情報の不足

現地での活動に対する
透明性の欠如


